Caracteristicas de los consumos
mediaticos de ninos, ninas y
adolescentes.

Ecosistema de comunicacion y formas
de percepcidn critica de ninos y ninas



Consumo cultural

Garcia Canclini (1995:44)
“consumir es participar
en un escenario de
disputas por agquello que
la sociedad produce y
por las maneras de
usarlo”.

Dicho consumo tiene lugar
en un determinado
ecosistema de
comunicacion



Cultura de consumo

Esta presente en nuestra
cotidianeidad con imagenes
y publicidades de
productos,lo cual a la vez
genera nuevas practicas
culturales gue transforman la
Interaccion de los ninos y
ninas con los demas y con
los propios bienes de
consumo.

Para la publicidad y el
marketing los nifos, ninas y
jovenes son “clientes” que
pertenecen a un determinado
nicho de consumo




F2ZO0—-—0O02>P0O0O—ZC=Z00 2ESM-A0—000Mm

p REPRETEL l@
Ministerio de

Educacion Publica

/ - s \
ROSARIO'TIJERAS

MI JUSTICIA ES MI VENGANZA
LAPELICULA IMAGENES MULTIMEDIA

.
HOLLISTER

NMZi— Z2

>—0ZmOunmrQOoOX>» ~<



Segun Lazo Zaragoza (2007. 37)

“El nino como perceptor critico, una vez esta
alfabetizado audiovisualmente o ha adquirido el
aprendizaje de «educacion en materia de
comunicacion», cuenta con pautas para comprendery
analizar la formay el contenido de los mensajes. Entre
otros aspectos, sabra discernir entre realidad y ficcion;
dilucidar qué aspectos criticos albergan los contenidos
televisivos,; o extraer los valores y contravalores
integrados en las imagenes.”



El nino como perceptor participante pasa por todos los
estadios anteriores:

« Mira la television, no se limita a verla como
espectador.

« Puede describir lo que mira como receptor.

. Interpreta la formay el contenido de los mensajes
porgue posee las habilidades necesarias como
perceptor critico.

« [Establece comparaciones con lo que ya conoce, lo
aplica a nuevas situaciones y actua como perceptor
participante.



NINOS y ninas como perceptores participantes se
apropan de los significados para llegar a
reinterpretarlos, tras un proceso de intercambio de
iIdeas en los distintos contextos en los que se
relaciona.

En estos contextos de significacion (familia, escuela,
grupo de pares y medios de comunicacion, entre otros)
se producen una serie de mediaciones que unidas a la
experiencia previa del nino le llevan a analizar,
reflexionar y aplicar los significados, lo que le dota de
un grado considerable de control y autonomia
respecto a la pantalla.



